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SKUTECZNEJ
zbiorki pieniedzy
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W tym krotkim poradniku podpowiemy Ci, jakie
elementy powinna zawieracC zbidrka pieniedzy,
aby byta skuteczna.

Podzielimy sie z Tobg rdwniez dobrymi
przyktadami i praktykami, ktoére podniosg
efektywnos¢ Twoich dziatan zbiorkowych.

Dobrze przeprowadzona kampania moze nie
tylko przynieS¢ oczekiwane srodki finansowe,
ale rowniez zwiekszy¢ sSwiadomosC na temat
Twojej  dziatalnosci,  przyciggng¢  nowych
sympatykow i wzmocnic relacje Z
dotychczasowymi darczyncami.

*Pamietaj, ze zbidérka powinna byC dobrze
przemysSlana i zaplanowana. Nie zostawiaj
niczego przypadkowi. PY

Dziataj, sprawdzaj
i ulepszaj!

A my trzymamy za
Ciebie kciuki.




| Jasny cel zbiorki

Doktadnie okresl, na co zbierasz pienigdze.
Twoj cel powinien byc¢ konkretny, mierzalny
| osiggalny. Im ludzie lepiej zrozumiejg, na

CO zostang przeznaczone ich pienigdze, tym
chetniej Cie wespra.

Przyktady:
1.Zakup samochodu dla 8-osobowe;
rodziny zastepczej
2.Na rehabilitacje Krzysia po wypadku
samochodowym

3.Remont tazienki w Domu Samotnej
Matki




Il Historia

Opowiedz historie ludzi lub zwierzat, ktorym
chcesz pomoc. Twoja prosba o wsparcie
musi wzbudzi¢ w Darczyncy emocje, aby
mMAogt on sie z nig utozsamic i zechciec Cie

wesprzec.

Opisujgc historie staraj sie uzywac prostego

jezyka, bez s
ztozonych zc
opowiadasz

komplikowanych sformutowan i
an. Wyobraz sobie, ze

nistorie komus bliskiemu.

Przyktady zakazanych stow i wyrazen:
e projekt, inwestycja- nie wszyscy je znajg,

e pienigzki

, fakturki- irytujgce zdrobnienia,

* musisz/powinienes, nie mozesz
zignorowacg, to jedyna szansa- wywotujg

poczucie

Darczyncy.

winy | wywierajg presje na




Il Transparentnosc

Wyjasnij, w jaki sposdb zamierzasz
wykorzystac zebrane pienigdze. Na co
zostang one przeznaczone? Co za nie
zrobisz? Kto je otrzyma? Przejrzystosc
Twoich dziatan bedzie budowac zaufanie do
Ciebie.

Dobre praktyki:

e regularnie przekazuj swoim Darczyncom
informacje, co sie dzieje ze srodkami, na
jakie cele zostaty przekazane, co udato
sie juz zrobic,

e przypisuj kwoty do dziatan,

e zbieraj dokumenty potwierdzajgce
prawidtowe wydatkowanie zebranych
srodkoéw, aby w razie potrzeby moc je
przedstawi¢ swoim Darczyncom.




IV Komunikacja

Aby Darczyncy mogli wesprzec Twojg zbiorke,
muszg o niej wiedziec. Dlatego wykorzystaj
rozne kanaty komunikacji, np. social media,
maile, strony internetowe czy lokalne
wydarzenia, aby dotrzec z informacjg o Twoje;
zbidrce do jak najwiekszej liczby osob.

Komunikacja zbiorki powinna byc¢
zaplanowana i przygotowana przed jej
rozpoczeciem. Musisz wiedzie(, gdzie i kiedy
pojawi sie TwaQj zbidrkowy post, do kogo
zadzwonisz lub napiszesz maila z prosbg o
wsparcie oraz gdzie bedziesz mogt 6
opowiedzieC o swojej zbiorce. o ,[_]
Dobre praktyki:
e planuj swoje dziatania, okreslaj czas ich
wykonania i naktadaj bufory czasowe,
e staraj sie dziataC z odpowiednim
wyprzedzeniem, aby miec czas na

poprawki.




V Wizualizacja

Pokaz, co chcesz zrobic za zebrane pienigdze.
Uzyj do tego wideo, grafik lub infografik.
Materiaty te zwiekszajg zaangazowanie |

zainteresowanie. !,,a
il e

Dobre praktyki:

e wideo powinno by¢ krotkie i dobre;
jakosci,

e jesli wypowiadasz sie na wideo to warto
dodac napisy, aby odbiorcy nie mieli
problemu ze zrozumieniem tego, co
MOwisz; sporo 0sob oglagda wideo bez
dzwieku,

e zdjecia powinny byc¢ dobrej jakosci,
nierozmazane i przedstawiajgce doktadnie
to, 0 czym opowiadasz,

e infografiki powinny byc tatwe w
interpretacji i jednoznaczne, aby nie
odwracaty uwagi od tematu, ktorego
dotycza. =

AVMUMMWMY
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VI Termin

Ustal konkretny termin zakonczenia zbiorki,
dzieki czemu wskazesz na pilnos¢ sprawy oraz
zachecisz do podjecia dziatania.

Dobre praktyki:

e termin zakonczenia zbiorki mozna
przesungc; zastanow sie czy zakonczysz
zbiorke, gdy zbierzesz pienigdze przed
Cczasem oraz czy jg wydtuzysz, jesli cel nie
zostanie zrealizowany w terminie,

e pomysl, jakie dziatania podejmiesz, jesli
okaze sie, ze zbidorka wymaga
przedtuzenia- to tez powinienes miec
zaplanowane przed jej rozpoczeciem.




VIl Zarzgdzanie relacjami

Badz w kontakcie z Darczyncami.

Gdy zakonczysz zbiorke, pamietaj aby
podziekowac im za wsparcie oraz
poinformowac o jego efektach.

Dobre praktyki:

* mozesz pozosta¢ w kontakcie ze swoim
Darczyncami poprzez swoje social media
czy newsletter,

e zastanOw sie nad tradycyjng metodg
kontaktu ze swoimi Darczyncami, np. list
czy pocztowka, ktore sg bardziej
zindywidualizowane i jeszcze mocniej
przemawiajg do Darczyncow,

e pomysl nad specjalnym podziekowaniem
dla najbardziej zaangazowanych
Darczyncow.




VIIlI Wspoétpraca

Zastanow sie, kogo mogtbys poprosic o
promocje Twojej zbiorki - moze aktora,
celebryte lub piosenkarke? Takie osoby
posiadajg spore grono obserwatorow, ktorzy
chetnie reagujg na ich prosby
0 wsparcie roznych akgji.

Dobre praktyki:

e znane osoby dostajg wiele podobnych
prosb o promocje zbiérek, dlatego
zastanow sie jak przekonasz te osobe, aby
pomogta wtasnie Tobie,

* nie pisz do wszystkich znanych osob, ktére
wpadng Ci do gtowy- wybierz kilka, ktdorym
wg Ciebie temat Twojej zbiorki powinien
by¢ bliski i zapros ich do wspotpracy,

* nie bagdz nachalny, gdy ktos odmowi lub
nie zareaguje na Twojg prosbe - nie musi
Cie wspierac, to wytgcznie jego dobra
wola.




Wiesz juz, jakie elementy powinna zawierac
skuteczna zbiérka pieniedzy.

Teraz przed Tobg doktadne przemyslenie i
zaplanowanie wszystkiego.

Pamietaj, ze Twoja organizacja jest wyjgtkowa
| podejmowane dziatania powinny byc¢
dopasowane idealnie do niej. To, co sprawdza
sie innym niekoniecznie musi dziatac u Ciebie
| odwrotnie.

Prowadzenie zbiorki to ciggta nauka, dlatego
nie zniechecaj sie, nawet jesli pojawig sie
jakies niepowodzenia. Wyciggnij wnioski i

dziataj dalej.

g

Powodzenia!
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IANE SPOJRLENIE

wWwWw.innespojrzenie.com.pl

@ 511 928 561

wspolpraca@innespojrzenie.com.pl



https://www.facebook.com/agencjainnespojrzenie
https://www.linkedin.com/company/inne-spojrzenie/
https://www.tiktok.com/@inne.spojrzenie
http://www.innespojrzenie.com.pl/
mailto:wspolpraca@innespojrzenie.com.pl

